 ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΟΔΥΣΣΕΙΑ
ΦΟΡΜΑ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

ΓΝΩΣΤΙΚΟ ΑΝΤΙΚΕΙΜΕΝΟ: Νεοελληνική Γλώσσα
Α) Γενικά Στοιχεία

1. Καθηγήτρια: Μαρία Κασκαντάμη

2.   Τόπος, χρόνος, αριθμός  μαθητών  πειραματικής διδασκαλίας
	 Σχολείο
	Ημερομηνία
	Διδακτική 

Ώρα 
	 Τάξη/

Τμήμα
	Αριθμός  Μαθητών

	Ιωνίδειος Πειραιά
	2-10-00
	4η
	Γ4
	25


Β) Περιγραφή Μαθήματος

1. Τίτλος Μαθήματος: Διαφήμιση - Προπαγάνδα

2. Λογισμικό: Power point ( Σενάριο διδασκαλίας: Τερέζα Γιακουμάτου - Μαρία Κασκαντάμη. Το υλικό βρίσκεται στην ιστοσελίδα της Τερέζας Γιακουμάτου στη διεύθυνση http://www.geocities.com/Athens/Bridge/4300/glossastart.htm  )

3. Χρησιμοποιούμενες Διευθύνσεις Internet: 
      http://www.benetton.com/
     http://www.diesel.com/homepage/ss00/itsreal01.html
      http://www.alfaromeo.gr
      http://www.bmw.de
      http://www.mercedes.com
      http://www.toyota.gr
4. Ένταξη μαθήματος στο αναλυτικό πρόγραμμα

Τάξη: Γ Λυκείου ''Η πειθώ στη διαφήμιση''

· Επιδιωκόμενοι διδακτικοί στόχοι: Οι μαθητές 

1. να αναγνωρίζουν τις τεχνικές πειθούς και τα τεχνάσματα που χρησιμοποιούν οι διαφημιστές

2. να αναγνωρίζουν πώς δημιουργούνται τα στερεότυπα και πώς επηρεάζεται η λήψη αποφάσεων των ατόμων

3. να προβληματιστούν αναφορικά με τους στόχους των διαφημιστών

4. να μελετήσουν τη γλώσσα που χρησιμοποιούν οι διαφημιστές

5. να εμπλουτίσουν το λεξιλόγιό τους

6. να δημιουργήσουν διαφημίσεις ακολουθώντας τις τεχνικές των  

διαφημιστών και εφαρμόζοντας τα τεχνάσματά τους

· Αναμενόμενα αποτελέσματα

Ανάπτυξη κριτικής ικανότητας, προβληματισμού, αγωγής καταναλωτή

5. Δομή Μαθήματος:

· Αναλυτική περιγραφή επιμέρους βημάτων διδασκαλίας - Δραστηριότητες Μαθητών

( Οι μαθητές χωρίζονται σε ομάδες εργασίας. Στους σταθμούς εργασίας έχουν τοποθετηθεί φύλλα που αναφέρονται στο θέμα της διαφήμισης με το οποίο θα ασχοληθεί κάθε ομάδα. Έτσι έχουν τη δυνατότητα να επιλέξουν το θέμα που τους ενδιαφέρει.

( Όλες οι ομάδες βλέπουν στον Η/Υ ένα αρχείο Power Point, το οποίο αποτελεί 

εισαγωγή στο θέμα. Το αρχείο αυτό περιλαμβάνει πληροφορίες για τα μέσα και της τεχνικές πειθούς που χρησιμοποιούν οι διαφημιστές, τις διαφημιστικές μεθόδους και τα διαφημιστικά τεχνάσματα με παραδείγματα και επεξηγήσεις. Οι μαθητές βλέπουν την παρουσίαση, συζητούν στην ομάδα τους τις σχετικές πληροφορίες και κρατούν σημειώσεις σε ένα πρόχειρο χαρτί.

( Στη συνέχεια υπάρχουν 7 διαφορετικές δραστηριότητες. Κατά συνέπεια τρία ζεύγη ομάδων θα ασχοληθούν με την ίδια δραστηριότητα. 

Ακολουθείται η εξής διαδικασία: Όλες οι ομάδες βλέπουν ένα δεύτερο αρχείο Power point, το οποίο περιλαμβάνει διαφημίσεις από ένα θεματικό χώρο. Έχουν επιλεγεί τα θέματα: ποτά, τσιγάρα, αυτοκίνητα, ένδυση ( συγκεκριμένα οι διαφημίσεις των εταιριών Diesel και Benetton ), ινστιτούτα αδυνατίσματος, αντιδιαφημίσεις. 

( Παράλληλα κάθε ομάδα έχει μπροστά της ένα φύλλο εργασίας, το οποίο καλείται να συμπληρώσει. Τονίζεται ότι οι απαντήσεις πρέπει να είναι αποτέλεσμα ομαδικής εργασίας και όχι σκέψεις μόνο αυτού που γράφει. Οι ερωτήσεις στα φύλλα εργασίας ποικίλουν ανάλογα με το προς επεξεργασία θέμα. Στα περισσότερα όμως φύλλα εργασίας η τελευταία άσκηση ζητά από τους μαθητές να δημιουργήσουν τη διαφήμιση ενός προϊόντος για αφίσα και για την τηλεόραση εφαρμόζοντας τις τεχνικές των διαφημιστών και ακολουθώντας τα τεχνάσματά τους, ώστε να είναι οι διαφημίσεις τους επιτυχημένες. 

Γ) Αποτελέσματα –Σχόλια – Προβληματισμοί

1. Προέκυψαν προβλήματα κατά την πραγματοποίηση της πειραματικής διδασκαλίας;

· Η διαδικασία κύλισε ομαλά. Θετική ήταν η συμβολή της καθηγήτριας του τμήματος. Της παρουσίασα το σενάριο, πριν ξεκινήσει η διδασκαλία και έτσι συμμετείχε ενεργά σε όλη τη διαδικασία γυρνώντας από σταθμό σε σταθμό και καθοδηγώντας τους μαθητές στις εργασίες τους.

·  Η όλη δραστηριότητα διήρκεσε περίπου δύο διδακτικές ώρες. Οι ομάδες συμπλήρωσαν τα φύλλα εργασίας με ομαδική δουλειά. Ήταν η δεύτερη φορά που το συγκεκριμένο τμήμα δούλευε στο εργαστήριο και συνεργάστηκαν καλύτερα. 

· Αφού συμπλήρωσαν τα φύλλα εργασίας, οι ομάδες που η εργασία τους προέβλεπε να μπουν στο Διαδίκτυο προκειμένου π.χ. να δουν πώς οι εταιρίες διαφημίζουν τα προϊόντα για τα οποία οι ίδιοι έφτιαξαν διαφημίσεις, μπήκαν χωρίς προβλήματα στο Δίκτυο στις σχετικές διευθύνσεις. 

2. Ποιες ήταν οι εντυπώσεις των μαθητών; Θα χαρακτηρίζατε την πειραματική διδασκαλία επιτυχή;

Οι μαθητές σε γενικές γραμμές συνεργάστηκαν καλά. Συζητούσαν και έκριναν όσα έβλεπαν. Συμμετείχαν στη δραστηριότητα με ενδιαφέρον. Το γεγονός αυτό αναγνώρισε και η καθηγήτρια του τμήματος, η οποία παρατήρησε ότι με τη συγκεκριμένη δραστηριότητα οι μαθητές της έλαβαν ''συμπυκνωμένη'' γνώση με τρόπο εποπτικό και ενεργητικό.

Δ) Παράρτημα 

(επισυναπτόμενο υλικό: σημειώσεις του καθηγητή, εργασίες μαθητών, κ.λπ.)

· Βασικό αρχείο Power point με εισαγωγικές πληροφορίες για το θέμα
· Αρχεία Power point με διαφορετικές θεματικές ενότητες διαφημίσεων
· Φύλλα εργασίας 
( Το παραπάνω υλικό βρίσκεται στο Διαδίκτυο στη σελίδα της Τερέζας Γιακουμάτου http://www.geocities.com/Athens/Bridge/4300/glossastart.htm )
· Αναφορά της καθηγήτριας

Ιωνίδειος Σχολή 

Πειραιά           

Τάξη Γ'

Διδασκαλία (2ωρη) μέσω Η/Y Μάθημα : Έκφραση - Έκθεση 

Διαπιστώσεις : 

α/ Παροχή μεγάλου όγκου γνωστικού υλικού, πράγμα δύσκολο για το κλασσικό τρόπο διδασκαλίας. 

β/ Διαγράφεται άνεση στην επεξεργασία του όγκου του γνωστικού υλικού, που διαπιστώνεται στον τρόπο αξιοποίησης των δεδομένων  στοιχείων κατά την παραγωγή - επεξεργασία του υλικού. 

γ/ Παρουσιάζεται  ευχέρεια  και  ευρηματικότητα   στα  «τεχνάσματα  των διαφημιστών αξιοζήλευτη και  από επαγγελματίες..... 

δ/ Εύστοχες παρατηρήσεις στις περιγραφές - αξιολογήσεις των διαφημίσεων..... 
Επιφύλαξη : 

Το Θέμα των διαφημίσεων είναι πολύ γνωστό (βιώματα γνώση) και από  τον κλασσικό τρόπο δlδασκαλίας.  Η αξιολόγηση της διδασκαλίας  μέσων Η/Υ Θα φανεί αν το  υλικό είναι άγνωστο.  Τότε Θα φανεί το παρεχόμενο γνωστικό αγαθό.... 
Η Καθηγήτρια

ΟΙΚΟΝΟΜΟΥ ΑΡΙΣΤΕΑ

